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Que la féte commence!
Michelle Perrot

O que quer dizer significacdo da aparéncia? O que o feminismo
tem a ve com isso? Responder a estagyppetas sera o objetivo deste
artigo. Para tanto, dividimo-lo em quatro partes: a primeira trata de contar
como o tema significagdo da aparéncia nasceu no meio de um projeto
cujo objetivo € o de tracar a historia do feminismo via imprensa feminina/
feminist&. Ai sera levantado o pressuposto que norteia nossas discussoes,
o de que as feministas (anos 60 e 70) sentiam um certo mal-estar em
relagdo aos padrdes de beleza tipicamente femininos. Na segunda e
terceira partes mostraremos como novos enfoques sobre o fendmeno da
moda e sobre o estudo da significacdo da aparéncia alinham-se com o
"feminismo da diferenca". Isso sera importante no sentido de mostrar
gue o resgate da feminilidade no discurso feminista atual tem a ver com a
propria valorizacdo da diferenca, da individualidade, do particular e do
efémero dentro de uma sociedade estruturada enquanto moda. Por fim,
na Ultima parte, traremos momentos da moda em que as roupas pareceram
ter dito mais sobre o que acontecia as mulheres, sobre o que acontecia a
condicao feminina.

! PERROT Michelle. Histoire de la vie privéevol. 4. Paris, Seuil, 1985, p. 13.

? Trata-se do Projet® Feminismo no Brasil - Utopias da Emancipacédo Feminina
realizado de junho de 1993 a julho 1995 com o apoio do CNPq, sob a coordenacéo
da Prof.a. Da Mapgareth Rago (departamento de Historia/IFCH/UNICAMP) e

gque assenta sua pesquisa no acervo documental do Arquivo Edgard Leuenroth (IFCH/
UNICAMP).
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Esperamos com isso provar que o significado da aparéncia adquiriu
importancia fundamental no processo de identificagcdo das mulheres as
idéias de emancipacdo sexual, intelectual e econémica - enfim, ao
feminismo. Certamente, muitas pesquisas deverao ser feitas ainda dentro
deste campo de estudanto a moda quanto a grande imprensa feminina
(duas das fontes em que se apobia este trabalho) precisam ter seu papel
reavalidado nos meios académicos e ho movimento femihigta.que
pretendemos fazer aqui foi apontar caminhos para esta reavaliagéo.

Faltaria, entre tantas outras coisas, percorrer as paginas da imprensa
recente e dos anos 40-50, ja que nos detivemos nos periodos que
correspondem as décadas iniciais deste século e aos andsTadR8em
faltaria uma historia da moda brasileira para nos ajudar a encoaotrar
maior nitidez, os significados que a aparéncia adquiriu aqui ao longo do
tempo. Esperamos, finalmente, que este artigo traga para a "festa da moda"
pessoas interessadas no assunto e que, também, traga a elas a oportunidade
de assumir o feminismo, agora sem a desculpa de acha-lo "masculinizante"
ou pouco festivo.

"Feminista € mulher?

Fico muito impessionada com a quantidade de mudiser
gue entevisto na TVou com quem simplesmented idéias,
gue tém um medo haroso do rétulo défeministas”. Sei que as
proprias feministas muitas vezes seusaram a questao da
importancia, ou ndo, do rétulo.

Mas, ora bolas, se as mullesr mais bem sucedidas, as
batalhadoras de fato, trabalhadoras e digras do cotidiano tém
medo do rétulo, do que é que devo chama-las entdo? De
femininas? De companheiras?

Parece bobagem, mas na pratica é dramatico. Maker
maravilhosas que conadam com todas as nossas bandeiras,
lutam pelas mesmas idéias, s6 ndo topam éns@tuladas de

* Estes dois momentos foram escolhidos em funcdo de serem identifica dos como
dois marcos do movimento feminista no Brasil: aquele que reivindicou o voto
feminino e o que se auto-nomeou "organizado"”.
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feministas. NGs sabemos muito bem por que. Feminista € palavra
maldita. Baixo astral”

Pesquisando as revistas femininas da década de 60 para ca,
sobretudo revistas conMais e Novg observamos a preocupacao que
tinham em divulgar que o feminismo n&o era uma luta de mulheres feias
ou mal-amadas. Exemplo disso é reportagem com fotbl@msobre
Germaine Greeuma modelo que se tornou feminista. O texto de chamada
da reportagem diz o seguinte:

"Feministas sdo mulhes flustradas, feiasmasculinizadds
pensam muitos (e muitas). Mas Germainedgresta ai para
provar que naokE Jane Fonda, outra feminista, também(?..).

Na foto, G. Greer esté de biquini, sentada, rindo, cabeca jogada
para tras, cabelos compridos ao vento. Realmente nos passa a imagem de
uma mulher feminina e feliz. Jane Fonda foi contemplada nesta matéria
sob 0 mesmo enfoque: é possivel ser bonita e ser feminista.

Também a revist&€laudia no Ano Internacional da Mulher
salientava em reportagens a bonita aparéncia daquelas que se preocupavam
com a emancipac¢ao do sexo feminino. Por exemplo, numa reportagem
sobre Simon&Velil, descreve assim sua atuacdo no Parlamento francés
em defesa da legalizacdo do aborto:

"Linha por linha, Madame & exp6s seu ponto de vista,
respondendo aos apkEs, muitos deles agssivos e
desagradaveis, com uma frieza de quem sabe lutar de armas
limpas. Quando terminou o debate, os goeéntos olhas se
curvaram: aquela mulher bonita, de olhos cinza e muita discrigéo,
tinha conseguido convencé-Ids

*VASCONCELLOS, Isabel. "Feminista? Quem? Eu???Nitherio, Ano 3, n. 39,
abr-mai.1988, p. 12.

®"Os caminhos para a liberdade da mulhesis sd0?", iMais, Ago. 1973, p. 92.

® "SimoneWeil: a grande revelacéo de 1975"Gtaudia, jul. 1975, p. 11.
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Em outra matéria, trés meses antes, Carmen da Silva comenta o
documento-base da ONU sobre a condi¢cdo feminina em varios paises do
mundo ("Este € o ano da mulher", mar/1975, pp. 85-91). Cada um destes
paises vinha representado pela foto de uma modelo vestida com trajes
tipicos (ou supostamente tipicos). O feminismoGéaudiaso poderia
ser divulgado assim: com belas modelos, as mais famosas, maquiadas e,
dentro do possivel (porgue usavam roupas do folclore de cada pais),
vestidas a moda daquele ano.

A preocupacdo em dar este enfoque as entrevistas e reportagens
nNao nos parece estranha visto que a imagem de feminista que certamente
mais vigorou no Brasil foi a de uma mulher frustrada, masculinizada e
sem vaidade alguma. Desde os tempdsd8ei TidoeCareta -revistas
do comeco do século - caricaturas de mulheres-homem (leia-se,
feministas) j& faziam rir o publico leitdgsta tradigdo foi mantida, nos
anos 70, poO Pasquim Chages se prestaram bem a este tipo de
caricatura, como podemos observar num desenho que, sobre a legenda
“Mulheres do mundo, uni-vos!", mostrava duas mulheres de méos dadas,
sendo que uma vestia enormes sapatos e oculos escuros (10/07/75, p.14);
ou, em outro, que trazia um homem, apreensivo, cobrindo com as maos
seu pénis porque ouvia o grito "Mulheres, precisamos quebrar o pau!"
bradado por feministas (10/07/75, p. 14).

A eficacia do discurso machista deste semanario ainda € percebida,
dez anos depois, lendo o artigo de Eliane Robert Moraes sobre a
repercussao da entrevistaRksquimgue tratou de oficializar a imagem
da militante feia, com a feminista Betty Friedan:

“(...)Aidéia de que as feministas possam nao ser nagher
parece bastante instiganterala-se de uma exclusédo, de uma
definicdo pela negativa. Ou melhor: € a partir dessa negativa
gue é constrida uma imagem das feministas como nao-mesher
colocando-as numa espécie de limbo da identidade sexual.

(...) Aantoldgica entevista de Betty Friedan no inicio dos
anos 70 dava os contornos com 0s quais comegava a se esbocar
uma imagem das feministas no Bragieminista é feia. Feminista
é frustrada na cama. Mulher sé discute politica quando nao tem
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com o queebolar O melhor movimento das mulbsré o dos
guadris: Em outras palavras, o que esse pessoal [0 do Pasquim]
estava dizendo era pura e simplesmeriteeminista nédo é
mulhet'. Pior ainda: ndo é pajue ndo pode.ransformaram o
N&o Queer em N&o Pode...)"”

A imagem da feminista-homem pode ter sido criada a partir da
auto-imagem que as militantes faziam de si nos jornais feministas dos
anos 70 e 80N6s Mulhees Brasil Mulher e Mulherio). Neles ndo
encontramos a imagem tipica do feminino. Enqu@rdadiacuidava de
colocar fotos de modelos bonitas em matérias sobre o Ano Internacional
da Mulher estes jornais traziam na capa mulheres envelhecidas e feias, a
tipica imagem da opressao promovida pelos homens e pelo trabalho na
roga ou nas fabricas. Isso se deve em parte pdtqaeMulhees e
Brasil Mulher se dirigiam a classe pobre, mas também porque a idéia
corrente era que, basicamente, para ser feminista seria preciso um bom
par de calgas, cores neutras, cabelos curtos e rosto sem maquiagem. A
feminista ndo deveria parecer feminina, muito menos "gostosa”. Em um
artigo entitulado "Té na cardocé ndo vé?", do jornadlds Mulhees a
critica contra a imagem de mulher veiculada pela midia € taxativa:

"A propaganda € uma mentira, um mundo ilusério que cria
todo dia novas necessidades. Absolutamente desnecessarias. E
cuidado: se vocé néo tiver isso bem algvode comecar a odiar
a sua propria imagem, pque ndo tem a pele branca e macia, o
rosto semugas, os cabelos las ou aquele corpo fantastico.

Nés Mulhees somos faes, mas a mpaganda nos faz
frageis, buras, e'gostosas porque € assim que essa sociedade
nos usa para vender seuogutos. No entanto somos tantas. E
por tras dessas imagens ha forca, inteligéncia, trabalho, miséria.

E opressad:?®

"MORAES, Eliane Robert. "Feminista é mulher?" Mulherio, jul.-ago. 1984, p.
17.
® "T& na caraVocé ndo v&?", iN6s Mulhees ago.-set. 1977
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J& nos anos 80, critica semelhante é feita pelo Conselho Estadual
da Condig¢ao Feminina aos meios de comunicacao:

"(...) os meios de comunicacéo se transformam em veiculos
de fundamental imptncia no eforgo e transmisséo da ideologia
patriarcal da sociedade e no principal defensor de uma imagem
da mulherlsto €, da mulher objeto sexual, de attbcom ceios
padrdes de beleza e da moda, eternameetecppada em agear
seu homem, sem nenhum objetivo de vida proprio e eternamente
consumidora dos ultimos pdutos de limpeza, beleza e
alimentacéo lancados no noada"?

Até mesmo na grande imprensa feminina observamos uma regra,
tacita, que dizia que para lutarmos pelos nossos direitos deveriamos, no
minimo, trazer ao rosto uma expressao de mulher madura, forte e que
faz de sua vida uma luddejamos para isso trechos da matéria de Carmen
da Silva sobre Norma Bengell que, logo no titulo, escreve um modelo de
trajetdria exemplar para quem quer participar do movimento de mulheres:
"Norma Bengell de vedete a feminista".

"Carmen da Silva foi mcurar a jovem e sensual vedete
Norma Bengell e encomiw uma mulher madura, fa, consciente
e preocupada em lutar pela emancipacéo da mult@mno atriz e
como genté.(p. 142)

"Seu psto hoje mostra toda a forga de uma mulher
conscienté. (p. 150)

"Esta é a Norma Bengell de hoje: vibrante, atenta, partici-
pante — ndo mais uma talentosa @arespevitada, mas sim, uma
atriz madura e consciente, uma mulher assumida. Segundo suas
préprias palavras, totalmente voltada para o fatti®

° ALAMBERT, Zuleika. "Os meios de comunicacéo e o resgate da real imagem da
mulher brasileira", ilMulher, set. 1985, p. 9.

' SILVA, Carmen da. "Norma Bengell de vedete a feministaCJaudia abr 1975,
p. 150.
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No imaginario das feministas, o mal-estar em relacdo a imagem e
beleza tipicas do feminino ganhava dois canais de expressao: um, nos
jornais feministas; outro, nos artigos assinados por elas na grande imprensa
feminina. Mas apontamos outro, de circulagéo mais restrita, nao por isso
menos eficaz como divulgador de um modelo de mulher feminista em
briga com a tipica feminilidade. Falamos dos livros escritos por autoras
egressas dacademiaTrazemos o de Rose Marie Muraro para ilustrar o
mal-estar em relacdo a beleza que apontamos acima:

"Basta olhar para a televisdo ou qualquer outexista.A
cada hora do dia toda mulher é bombteada pela visdo de jovens
esguias tentando vender este sabao ou aqueleroigae a fara
jovem para sempt

Tudo, desde a moda até a filosofia de vida esta baseado na
magieza e na juventude da mulhBaira no ar a convicgao de
gue a vida s6 vale a pena ser vivida se a mulher for jovem e
magra. Evidentemente, nenhuma mulher pode pensar que
permanecera com vinte anos para seenpras'se eu ficar magra
e puser bastante maquiagem, posso ao menesgramais jovem

Passa entdo, a s@r as toturas diarias de umagime para
emagecer esperando, seetamente, competir com mocas dez,
quinze anos mais novas ou ate, eventualmente, com a propria
filha.

E, como a maior pae das mulhexs ndo consegue manter
eternamente um peseduzido, conforme véao atingindo uma idade
maior, vao também pdendo o integsse pela vida e pelo sexo,
param de fazeragimes, desleixam a aparéncia, erdgam,
desistem, justamente quando poderiam gozar de todos osgwazer
da vida com mais maturidade e, portanto, muito mais intensamente
do que os jovers!

E mais adiante, falando sobre as mulheres gordas:

" MURARO, Rose MarieLibertacéo sexual da mulhePetrépolisVozes, 1971,
p. 70.
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"(...) Ao passo que a mulher naturalmentedgrmas que
nao come compulsivamente e sabe conviver com seu peso, sem
peder nenhuma de suas qualidades humanas é, em geral, uma
mulher superigrpois esta aiostando toda uma cultura, todo um
esteeodtipo. Elisabeth dylor que, embora ainda muito bela,
aceitou sua condi¢ao dgordinhd': 'A mulher que se pocupa
em permanecer magra - diz ela - pode ter uma crise de nervos
gue afaste o marido para serapr

Os godos e gadas sem neoses sdo 0s que sabem gozar
verdadeiramente a vida. Tém uma grande capacidade deuthasfr
0S prazees orais; sao tolerantes, possuem calor humano e afeto
menos eprimido. Sao os que sabem egarse ao prazer sem
culpa. Mas, para isso, como vimos, éqiso ter a forca de aostar
toda uma cultura.

Ao invés de negam o sexo, ergdntam-no; ao invés de
reduzir o peso, curam seduzir ativamente e se fazem aceitos
pelo outn. Compensam com um sopnterior aquilo que Ihes
falta no exteriarDao, para além da forma, a chama que todos

procuram:*?

Apoés a leitura destes textos fica facil perceber onde, por exemplo,
0 pessoal d®asquimpoderia ter encontrado matéria para deturpar o
ideal de beleza que boa parte das feministas procurava. Se R. M. Muraro
nao chega a fazer um "elogio do excesso de peso", pelo menos diz que
estar fora dos padrdes estéticos oficiais tem a seducdo de um ato
essencialmente subversivo. "Arrostar toda uma cultura" subvertendo
modelos de beleza, do ponto de vista das feministas, ndo era uma estratégia
tola.Talvez, no comeco dos anos 70, nem outra estratégia existisse. Outros
movimentos de minorias que eclodiram na mesma época que o feminista
usaram imagens e discursos "agressivos" para se fazererRPensgmos
NOs negros e nos homossexuais; pensemos também - por que nao? - nos
jovens do movimento hippie - que afrontaram a sociedade com roupas

2 |dem, ibidem, p. 71-72.
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coloridas, roupas que traziam uma relagdo mais natural com o fisico e a
aparéncia - e também nos punks, que vestiam preto, jeans rasgados,
coturnos e tinharpiercings anéis e correntes por todo o corpo.

Sendo possivel dizer que as feministas trouxeram as mulheres uma
nova relagdo com sua prépria sexualidade, corpo e aparéncia; sendo
possivel dizer que elas mostraram a importancia do resgate e valorizacao
da "beleza interior" para a felicidade de cada um, diremos que a grande
imprensa feminina incorporou, em alguns momentos, este discurso. Mas,
a verdade, desde o comeco do século, parece ponto pacifico as revistas
femininas trazerem matérias "ensinando" as leitoras o valor da beleza
espiritual em contraponto a da aparéncia extern&&rascengaevista
de Maria Lacerda de Moura (uma feminista anarquista), encontramos
um artigo em que sua autora faz uma critica a atitude leviana das escritoras
brasileiras. Em certa altura ela define qual a beleza que estas escritoras
- e todas as mulheres - deveriam procurar:

"O prestigio do Belo sera sengpo maioy o mais fote, o
mais puo e, potanto, feliz sera a mulher que sout@ambém no
mundo espiritual, viver com beleza, em msbatitudes, dignas
de adimiragéo, eéspeito e enlevo. (...)

No momento em que todas as forgas vivas da humanidade
chamam pelos d#itos mais sagrados da espécie, o ideal da alma
humana é atingir a beleza integral, a perfeicdo absoluta. Sejamos
nds, mulhegs, as engias exaltadas de tdo luminoscedp, a
fecunda emocao criadora de personalidades, de inspiracdes
radiosas, a sugestao sgmna, a consciéncia iluminadora, viva e
palpitante do Belo e do Behh.

Em outra revistau Sei Tido,também do comeco do século, um
artigo tenta mostrar que a beleza fisica ndo torna uma pessoa, melhor
mas que, pelo contrario, as mocgas belas sentem inveja das feias:

P KYTTA. "Atitudes femininas", inRenascengdev. 1923, p. 2 e 4.
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"A beleza fisica psta sevi¢co pratico, positivo, na
existéncia da mulher? (...)

Na vedade, a beleza para bem poucoveeiquéo grande é
o nimeo de mulhegs formosas, traidas por seus maridos; quantas
jovens encantadoras com seus noivos quebstagdes amasas!

Em compensacédo, que deliciosos ogdade muitas feias, que
invejada a situacao destas no matrimonio!

‘A sorte da feia, a bonita a desejaor qué? A beleza pode
considerarse como um génercomecial, como uma letra de
cambio no maerado feminino: se se trata de ganhar admirasor
a sua cotacao tem prémio; se se empenha em conserva-los, tem
descontoA moral disto? J4 a agsentavam 0s antigos contos de
fadas: vomitavam sapos as bocas das formosaspiravam
pémlas os halitos das feias. (...)

Se a mulher que n&o é bela atrai 0 homem, pode e deve
gozar desse triunfo: sera querida sempgroue a feia necessita
de muito tempo para cativanas cativa com tal forca quetém
o prisioneio (...)!"**

Numa revista com@\ Cigarra, por exemplo, até mesmo um
concurso para se eleger a moga mais culta de Sao Paulo foi promovido:

"(...) A beleza espiritual, formada pela cultura, equivale
bem & beleza fisica, dotada pela naa&. Uma e outra equivalem-
se superiormente. Os homens dividem-se em dois grupos: o0s
plasticos e os espirituais. O que vale para os priosef a linha,
a proporg¢ao, o efeito do conjunto, a harmonia das formas, todas
essas coisas enfim que séao o atributo das deusas do antigo rito
pagéao e principalmente Vénus, a maior maravilha do Olimpo; o
que vale para os segundos sao as gracas do espirito, a vivacidade,
a inteligéncia clara, as @ndas de saldo, o saber e aerA
mulher que é espiritualmente bela, ndo esta colocada em plano

“"Feias e bonitas - A sorte da feia, a bonita a invej&yisei tudpout. 1918, p. 64.
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inferior a que é fisicamente belA.equivaléncia en& aquela e
esta € absoluté..)"®

E certo que a beleza espiritual para esta revista e para R. M.
Muraro - ou mesmo parRenascenca, Mais, Novatc. - néo é
coincidente. La sdo as "prendas da inteligéncia" que contam (saber pintar
recitar cantar tocar piano, dancafalar linguas estrangeiras, ter
conhecimentos em literatura, artes, etc.); aqui séo as qualidades que nos
fazem estar de bem com a vida, aceitando quem somos, aceitando e
assumindo nossa infinita capacidade de ser feliz. Em se tratando dos
anos 70, estamos em plena era dos temas psicol8gicos

Retomando a citagéo do livro de R. M. Muraro, percebemos, no
entanto, a particularidade da relagcéo desta feminista com a beleza das
gordas. Compensamom um sopro interior aquilo que IHa#ta (grifos
meus) no exterior" é a frase que revela a idéia — alids corrente até hoje -
de que a auséncia de beleza sempre sera uma falta a ser compensada com
outros atributos. Ser gorda, portanto, ndo pode ser considerada uma
qualidade positiva, nem a feilké&ejamos o que a autora fala das mulheres
feias:

"Além da magza, outra newse da cultura de massas é a
beleza femininaA grande maioria dos mdutos que soém
publicidade sdo mdutos de beleza ou vestuario.

A cultura de massas quer a mulher eternamente jovem e
bela. Bl como as gatas e as velhas, as feias sao eliminadas dos
circuitos eletrénicos. Por isso, a industria degutos de beleza,

a cosmetologia médica, a aingia plastica, peucas... tudo isso

**"Qual a moga mais culta de S&o Paulo? Outro interessante assunto d' A cigarra", in
A cigarra, 15.05.1922.

'® Para uma discuss&o sobre o0s novos temas que a "psicologizacdo" trouxe as revistas
femininas, cf. BORGES, DulcinBereza Bonati. "As revistas femininas e o papel
da mulher nos anos 70-90",@aderno Espaco Feminina. 1. Uberlandia, UFU,
1994, pp. 63-79.
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esta tornando a beleza acessivel as mekeao menos da classe
média. Contudo, o pblema, a superagéo da nese, tal como a
mageza, seria enénta-lo. Nao ficar obsessivamentega a
forma do nariz ou ao apacimento da primeirauga, mas ir
além.

Numa cultura como a nossa, as muésenaturalmente belas
e, potanto, muito pocuradas, desde a tenra idade g&m o
desafio de viverFicam pesas a propria forma."Superficiais,
"futeis’, sdo palavras que normalmente designam as que vivem
das aparéncias. Aquelas a quem é negada a aparéncia tém um
desafio maior a serespondido. R¥cisam dispender maior soma
de enegia vital. Desenvolvem-se. €cem humanamente.

Muitas rragem newticamente negando a sua propria
feminilidade. Ha& muitas intelectuais, artistas, esportistas, muitas
profissionais que buscam nessas atividades um substitutivo para
seu desejo de san aceitas. E ha as que se tornam francamente
hostis aos homens. E as que eedam.

Outras pocuram enfentar o poblema em mfundidade,
sem nega-lo. Sabem que a vocacao intelectual, artistica ou
profissional independe da feitira ou da beleza. E puramente
interior. Assim, sabem também que néo é por esse caminho que
deve passar a superagdo de uma inferioridade fisica.

Como a ponte para o owtiesta no amona afetividade, na
sexualidade que também sdo qualidades intesiob caminho
seria desenvolver essa ponte. Entfar a cultura, os esteétipos.
Desenvolver e naeprimir a afetividade, a sexualidade, o amor
a sensibilidade, a feminilidade, enfim. Como se&mnarchama é
maior do que a formé..)"’

Apesar deste trecho nos mostrar um avango na forma de tratar a
aparéncia feminina - pois traz em suas entrelinhas a tentativa de construir
uma nova feminilidade, onde a beleza seria "o desenvolvimento das

Y MURARO, R. M.Op. cit, 1971, p.72-73.
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qualidades interiores" juntamente com a fruicdo do préprio corpo, seja
ele como for -, ainda assim percebemos um certo menosprezo da autora
pela beleza, na medida em que qualifica as feias de "mais desenvolvidas"
e "mais crescidas humanamente" que as bonitas. Além disso, da mesma
forma que no trecho em que discute o excesso de peso, R. M. Muraro nédo
consegue se desvincular da idéia de que a feilra s6 pode ser encarada
como uma "inferioridade fisica" e de que, uma vez nascida bela, a mulher

€ sempre bela; uma vez nascida feia, sempre feia. Entre as criticas comuns
que o feminismo tem feito aos ideias de beleza de nossa sociedade € que
somente aos homens cabe o direito de serem belos enquanto jovens,
charmosos enquanto maduros, interessantes enquanto velhos e de poderem
se tornarcom o tempo, belos, charmosos e interessantes sem nunca o
terem sido em fase alguma de suas vidas. Uma das tentativas do discurso
feminista é reivindicar a beleza madura da mulher de 40 ou 50 anos. Por
exemplo, Susan Sontag discute dessa forma (alias, numafevisiag

a diferenca entre os sexos quando o assunto € beleza:

"Os homens sdo urasto com um corpo, um todo fisiém
contrario, as mulhars sdo um corpeum sto. E os padrdes de
julgamento sao difentes.A mulher ndo se contenta de ter um
rosto: ela se confunde com ele. O homem marmtiégdes naturais
com a propria face: mocupa-se em saber se é bonito ou néo,
sofre se tem acne, se temelirtas de abano ou olhos muito
pequenos e, sobtudo, detesta ficar caca. Mas ele nédo pcisa
se ocupar doasto. Sua unica obrigacdo é manté-lo limpo. (...)
Deve paecer exatamente como é. O corpo, por sua vez, é
considerado atraente em fun¢ao da ieggao de virilidade e
enegia que iradia.

O rosto da mulheporém, é viualmente separado do corpo.
Ela ndo deixa a nat@za agir: o osto € uma tela soba qual ela
pinta um etrato rvisto e cangido. Uma das egras determina
gue o psto feminino ndo deve mostrar aquilo que a mulher néo
quer exibir (...) No entanto, a velhice ndo é o Unicolpema da
mulher Ela tem de seantes de tudo, bela. Ou pelo merfiosio
feid'. O homem nédo esté sujeito a essaspéo: nele, a beleza é
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um trunfo a mais e ndo uma necessidade psicolégica para ter
confianga em si mesmo.

A mulher feia nunca é apenaspelente: sua feilra é
constrangedora para todos, homens e mab&r..)A idéia de
que uma mulher velha em mai6 possa ser atraente €, por definigéo,
repugnante no plano sexu@l.)"®

Ou, ainda, a critica de Maria Rita Kehl, &talherio:

"As feias que me pdwem, mas beleza é fundamental.

Frase sacana a do poeta. Nos coloca a todas diante do
angustiado dilema de decidir (n6s ndo; n6s ndo decidimos nada
- nesse assunto, os aaré gue decidem por nés) se estamos la
ou ca. (...) Ente aquelas que possuem o que é considerado
fundamental ou erdgras dispensaveis, a quessta somente
perdoar o poeta. Ou pedir pgfio por aquilo que nos falta..)"

Ela segue discutindo por que um homem c¥ingcius de Moraes
poderia ser considerado bonito mesmo depois de velho, e uma mulher
nao:

"A primeira justificativa para esta difenca ente homens
e mulhees é bastante conhecida: o homem é aquele que olha;
seu desejo passa pelo olhamulher é olhada e seu desejo passa
principalmente por ai — por se fazer desejada.

(...) Mas mesmo quando a mulher olha o homem, ainda se
coloca uma questdo: o que é que ela vé? Vé a beleza, sim -
sobetudo aquela que emana da sensualidade, as vezes da dogura,
da sensibilidade. Se é queepressao tem alguma consequéncia
vantajosa, posso pensar que no caso dos &slenvolvidos no
meicado sexual de nossa sociedade, o fato da mulher ser mais

» SONTAG, Susan. "Responda com sinceridade: quantos anos vocé teiais,in
ago. 1974, p. 64-69.
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reprimida como conquistadora nos permitiu tempo e espaco para
ver, no homem, outras coisas. Se os homens afirmam que véem na
mulher antes de mais natlaelos contornds consideo isso como

um empolecimento de sua capacidade de olhar e fstou
convencida de que nosso olhar sabe encontrar no homem sinais
do que ele é, além dos contornos de sua musculatura. (...)

N&o somos aceitas e talvez ndo nos aceitemos coe® ser
gue existem a p#r de, dento de, através de um corpo. O corpo
gue podemos e devemos ostentarpo plastico e sem
"imperfeicbe’s corpo que esconde todas as oew de vida —
esse corpo feminino é exibido, cobicado e consumido nessa
condicao: a de ser um corpo morto. Nosso corpo € aceito, exposto
e apaentemente liberado de uma moral que o considerava como
lugar do pecado — mas ¢ libertado somente na condi¢ao de coisa.
Como tal, pode e deve exibir sua superficie, sua forma, seu
contorno — mas deve forgar suas tendéncias naturais de modo a
gue tal contorno se enquaddento de um contorno-padrao, custe
0 que custar

Hoje, para que a mulher seja a0 mesmo tefnpmlerna
(ativa, independente, trabalhadora, etc.) e atraente dedts
mesmos padrdes de boneca de luxo de antigamergeisar
consumir muito mais. Civilizagdo avancada € isso ai. A industria
dos bens supérfluos nos afee cotidianamente uma tecnologia
gue nos convida a inteir sobre o corpo de modo a esconder sua
condi¢cdo de estar vivo, para exibir apenas sua potencialidade
como depositario do desejo do aut® outp, a quem nOSSO Corpo
nao deve incomodacheirar melar molhar revelarse. O outp
gue nao aceita nosso corpo caso ele envelhengodar, peder
a consisténcia "pneumatica”, empalidecemgravidar..

(...) O que pppomos nao € o elogio da feilra, a ideologia
do 'quanto mais mal tratada melHor e sim a subversao de
nossosconceitos estéticos.

A maior beleza é a do corpo leyrdesinibido em seu jeito
préprio de sergracioso pogue todo ser vivo € gracioso quando
ndo vive oprimido e com medo. E a divexpessio de nossos
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humoes, desejos e odes; é o fim da culpa e do medo que
sentimos pela nossa sensualidade natural; € a conquistaaitodir

e da coragem a uma vida afetiva mais satisfatoria; é addode,

a ternura e a autoconfianga que nos tornardo belas. E essa a
beleza fundament4t®

Alids, este artigo de Maria Rita Kehl saiu num exemplar de
Mulheriototalmente dedicado a discutir "a beleza da mulher brasileira".
Ele é significativo no novo discurso feminista dos anos 80 que quis
incorporar em suas reflexbes assuntos como moda, feminilidade,
aparéncia, etc. O "caderno de beleza" foi aberto por Leda Beck com
palavras que ja traziam um questionamento diferente as rela¢cdes da mulher
com o tipicamente feminino:

"Nada de ugas, estrias, acimulo de glora. Nada que
indigue que somos vivas. Os padrdes de beleza exigem que nosso
corpo se enquadrdento de um contorno-padréao, custe o que
custar — egimes toturantes para emagcer mutilagdes
chamadas operacgfes plasticas, sessdes continuas nos peisper
institutos de fisioterapia. Beleza é fundamental, sim. Mas é essa
beleza que quemos?®

E foi fechado com o seguinte texto:

"O corpo da mulher sempteve muitos donos, que dizem o
gue pode e o0 que nao pode, o fioa beme o que é mmibido.
Mesmo que sejamaens apagntemente tdo contraditorias quanto
'‘esse decote eu ndo deixo"ose esse decote para eu fazer bons
negocios'. ¥mos nos ampriar de n0sso corpo?avhos apender
a cuidar dele nés mesmas, do jeito que a gente quer? Nestenlimer
de Mulherio, é soler esse assunto que ndés falamos, em véarias

Y KEHL, Maria Rita. "Beleza é fundamental, sim"Ntulherio, jan.- fev 1982, p.
14-15.
*BECK, Leda. "Abeleza produzida", iMulherio, jan.- fev 1982, p.1.
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frentes: a beleza, a sexualidade, a saude. Denunciamos como o
sistema imp6e um padrdo inatingivel de beleza para todas as
mulhees, um padrdo que nos oprime goe sO valemos se
estivermos ao menos préoximas dele, mas @mele muitos
lucros(...)"*

Talvez a inovacgéo do discurso delherio se deva, em parte, ao
fato dele ser dirigido a e feito por mulheres da classe média e/ou ligadas
aos meios universitarios, que podem ter acesso a toda "cosmetologia
médica" de que falou R. M. Muraro. A outra parte refere-se, certamente,
ao fato de que este jornal apareceu no periodo em que o feminismo se
tornou o "da diferenca" e colocou diante das mulheres "a inédita autoria
do Feminino" (Oliveira, 1992).

Até aqui, evidentemente, viemos tomando por imagem tipica do
feminino aquela veiculada pela grande imprensa feminina e pela midia
em geral. Neste artigo, o tipicamente feminino € o promovido nos
editoriais de moda e de beleza@l&udia, Nova, Mais, Desfile 0gue,
etc. (anos 60, 70 e 80). E afigura de personagens caras a teledramaturgia
brasileira, como a de Regina Duarte Btalu Mulhere a de Soénia
Braga enDancinn'Days.Sao as "manequins da Rhodia", aquele trio de
mulheres (Mailu, Mila e Ully) que protagonizou a profissionalizacéo
dos desfiles de moda nos anos 60 no Brasil. E Leila Diniz, a atriz que foi
Todas as Mulheres do Mundo no cinema. E sdo também, por que nédo, as
baianas daropicalia. Como se Vvé, o tipicamente feminino pode ser um
conceito formado por imagens bastante diferentes, desde que a diferenca
nao resvale para o masculino. Isso é tdo certo que podemos colocar
nesta lista até mesmo a "garota papo firme" da Jovem Guarda: ainda que
usasse calca-jeans (todo mundo sabia que sua preferéncia era mini-saia),
Roberto Carlos nédo diria que ela tinha se masculinizado.

21 "Este corpo € meu", iNlulherio, jan.- fev 1982, p. 24.
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O descompasso que acabamos de mostrar entre imprensa feminina
e feminist&, i.e., a diferenca de imagens de mulher produzidas por cada
um destes 6rgdos nos despertou para a importancia da significacdo da
aparéncia, dos corpos e do comportamento dentro de uma historiografia
do feminismo. O estudo da significacdo da aparéncia feminina se tornou
importante ndo so6 pela quantidade de material referente a beleza, & moda,
a cuidados com a saude fisica, mental e psicoldgicigiene pessoal e
a cuidados com o corpo e ao modo de se portar em sociedade existente
na imprensa feminina. A importancia advém do fato de que significar a
aparéncia se constituiu numa das estratégias de se levar o feminismo até
as leitoras e de Ihes mostrar qual feminismo estava em questao. Negar ou
rejeitar a imagem de determinadas feministas, indicar ou ndo o uso de
uma roupa mais ousada (a calca jeans, a mini-saia, as botas 3/4 ou 7/8)
ou de um comportamento mais emancipado (dirigir em alta velocidade,
sair para um barzinho na companhia exclusiva de mulheres, hehar)
foram mecanismos que assinalavam as leitoras a maneira pela qual elas
poderiam se juntar aos "novos tempos da libertacdo da mulher". Quanto
a imprensa feminista, a estratégia também foi utilizada. Significar a
aparéncia ndo é caracteristico somente da imprensa feminina.
Caracteristico é a ter significado na dire¢ao do belo, do sedosexy
do sensual, do etéreo, etc. Enfim, na dire¢éo do tipicamente feminino.
Por sua vez, caracteristico da imprensa feminista foi ter significado a
aparéncia na dire¢cao do ndo-belo, do ndo-sediagtofo-sexyetc. Enfim,
do tipicamente masculino.

E neste momento que o adjetiptét-a-porterse liga bem ao
feminismo: tal como a moda do pronto para vestimaparéncia
“feminilizada" ou "masculinizada" estava a mao das mulheres, servindo-

> Dentro desta imprensa feminista, frizamos mais uma vez a particularidade de
Mulherio com relacao a imagem feminina que produziu e questionou: ainda que
este jornal ndo divulgasse o mesmo ideal de feminilidade que costumavam divulgar
as revistas femininas, ele ndo se posicionou tdo francamente contra os padrdes de
belaza vigentes quanto o fizerdhds mulheesou Brasil Mulher.
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A feminista Germaine Greewutora do livrdA mulher eunucdRevistaMais, n. 1,
agosto (1973). Banco de Imagens/AEL/UNICAMP
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Ihes como um dos canais de acesso aos diferentes tipos de feminismo
veiculados pela imprensa feminina/feminista desde o comeco do século
até os anos 8D E verificando como a aparéncia serviu & promog&o das
idéias feministas entre o publico feminino leitor que estaremos trazendo
para a histéria do feminismo no Brasil temas antes considerados
"perfumaria”, como a moda e aqueles elencados paragrafos acima. E
vale anotar aqui 0 seguinte: a moda s6 ndo foi considerada "perfumaria”
no meio das preocupacdes académicas porque, por muito tempo, 0s
estudos no Brasil ficaram sobre o dominio incontestavel das variantes
trabalho, classe e modos de producdo; mas também porque ela sempre
foi assunto de mulher - o que, por definigdo numa sociedade machista, €
inferior e de pouca importancia.

Antes de darmos prosseguimento a este artigo, no entanto, convém
deixar claro que o que entendemos por tipicamente feminino e tipicamente
masculino ndo séo imagens que correspondem a qualquer valor essencial,
universal e atemporal, mas a imagens construidas historicamente e que,
desde a modernidade, vém sendo profundamente alteradas gracas a
confusdo entre fronteiras simbdlicas do masculino e do feminino. A
construcdo de imagem feminina que mais prevaleceu - portanto, que se
tornou tipica - foi a que descrevemos até aqui. E a constru¢do de imagem
masculina que se tornou tipica, esbogcada paragrafos acima como o néo-
feminino, agora € descrita como sendo o agressivo, o rude, o natural, o
severo, 0 soébrio, etc., entre tantos outros atributos comumente ligados
ao homem. Quando falarmos em significagdo da aparéncia, daqui para
frente ndo s6 estaremos falando de como imagens foram construidas,
mas de como tém sido construidas. E isso pode muito bem ser o seguinte:
como as imagens tipicas foram e tém sido alteradas.

**Sobre uma discusséo dos "diversos tipos de feminismo da imprensa feminina/
feminista”, cf. CASTRO, Mayra Corréa e "Sobre a garota papo-firme e outros
feminismos", inlll Relatorio de Iniciagédo CientificaCampinas, Arquivo Edgard

Leuenroth, IFCH/UNICAMP1994.
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A SIGNIFICACAO DA APARENCIA COMO TEMA DENTRO DE UMA
HISTORIA DO FEMINISMO
A moda é sempre 0S outros.
Gilles Lipovetsky*

O estudo da significacdo da aparéncia requer que busquemos o
privado dentro da histéria, requer que encaremos aquele lugar onde nossos
sonhos sdo reconhecidos e legitimados, onde a vida privada se casa com
a politica do cotidiarfd. Gestos como escovar os cabelos, passar uma
colénia e um desodorante, pér batom nos labios, vestir uma ou outra
roupa em meio a varias opg¢oes de calcas, sapatos, saias, blusas, meias,
etc., limpar a pele, hidrat4-la, examinar detidamente frente a um espelho
as formas do corpo, fazer as unhas dos pés e das maos, depilar-se, entre
tantos outros, sdo condutas que se ligam historicamente ao feminino.
Sao praticas de higiene e embelezamento que se déo entre quatro paredes,
na intimidade do quarto do casal, do quarto de solteira ou do banheiro de
casa. Uma mulher se arruma no privado, se mostra no publico: eis, grosso
modo, a importancia da aparéncia: ela significa a mulher (e o homem)
perante 0s outros.

Se pensarmos a moda como lugar privilegiado para o estudo da
aparéncia e narelacdo que estabelece, esbogada acima, com o feminismo,
€ possivel concordar com a idéia de que seu lado festivo tem implicagédo
direta na concretizagdo das reivindica¢des politicas do movimento
feminista e que esta de acordo com uma de suas tendéncias atuais, que é
o "feminismo da diferenca".

Evidentemente que para isso sera necessario qgue a moda saia do
limbo que ocupa dentro das preocupacdes académicas e seja encarada
como o préprio principio ganizador da sociedade moderna, comeg¢ando
a fazer furor no mundo intelectual, como quer Gilles Lipovetsky

Precisaremos ter em mente, como disse este guoa moda "é o
agente supremo da dinamica individualista em suas diversas

** LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémerA:moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 1991, p. 9.
* PERROT Michelle (og.). Op. cit, p. 13.
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manifestacdes® que ela "nado faz desaparecer as reivindicacées e a
defesa dos interesses particulares, [mas] os torna mais nego€iaveis"
que ela, diferentemente do que se tem dito, ndo promove a alienacdo das
massas - senao a autonomia dos seres - para estarmos aptos a entender o
significado da aparéncia dentro de uma estratégia de promoc¢éo do
feminismo. Atualmente, olhar para o fenbmeno moda distanciando-se das
explicagcbes comumente dadas a ela (rivalidades entre classes e luta por
prestigio social, além do imperativo do lucro que faz com que as
indUstrias lancem constantemente no mercado novas modas) significa
reconhecer como ela traz a eleigcéo e celebracéo do presente, do efémero,
da seducéo, do frivolo, da novidade, do individual e da mudancga para o
centro de toda nossa vida. Nas palavras de Lipovetsky:

"(...) sob a aparéncia da continua¢ao do megdaomodd,
opemu-se uma modificacdo radical: o individuo conquistou o
direito, cetamente nédo total mas efetivo, de exibir um gosto
pessoal, de inovade exceder em audacia e originalidade.
individualizagéo do pacer ganhou uma legitimidade mundana;

a busca estética da difamca e do inédito tornou-se uma légica
constitutiva do universo das aparéncias. (...)

O essencial, historicamente, esta ai: o individualismo da
moda é a possibilidadeconhecida a unidade individual (...) de
ter o poder de iniciativa e de transformacéo, deoppiar-se em
pessoa do mérito das novidades ou, mais modestamente, de
introduzir elementos de detalhe em conformidade com seu préprio

gosto'?®

* LIPOVETSKY, G Op. cit, p. 16.
*"1dem, ibidem, p. 14.
*® |dem, ibidem, p. 47.
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Se tomarmos as palavras acima e as compararmos com as que
transcrevemos de Rosiska Darcy de Olieitaremos uma pista de
como se da a relagdo moda/"feminismo da diferenga” mencionada atréas.

"No fim dos anos 80 as mulbesrcomecam a defender a
igualdade, ndo mais em nome de sua capacidade de se
assemelham aos homens, mas sefudo em nome de seuadio
de diferiem deles®

"Ao questionar as normas e papéiegstabelecidos, ao
penetrar em espacos@bidos, ao poduzir um contradiscurso,
colocando face a face duas culturas e duas visées de mundo [a
feminina e a masculina], as mullesrem movimento imtduziram
a incerteza, a pluralidade e a escolha onde anteriormente s6
havia certeza, unanimidade e conformidatie.

Parece-nos que a reivindicacao da diferenca que o feminismo faz
hoje é semelhante aquela que é a propria razédo de ser da moda, ou seja,
a que reivindica a "autonomia dos seres na ordem do parecer' e a
"valorizacao social daquilo que é particular" (Lipovetsd891).

Ao mesmo tempo que nos propomos a fazer uma nova abordagem
da moda, é preciso que estejamos atentos as novas criticas que tém sido
feitas sobre a grande imprensa feminina. I1sso € necessario pelo seguinte
motivo: uma vez que foi a moda o primeiro grande motor para a expansao
da circulacéo das revistas femininas (Buitoni, 1986) e sendo ela uma das
principais se¢des, ainda hoje, das maiores revistas do género no Brasil,
€ preciso gue compreendamos como este veiculo, de extrema importancia
dentro da midia atual, soube adaptar-se a um fendmeno como o da moda
a ponto de ter adquirido, ela mesma, caracteristicas de moda. Desta
maneira, enxergando as revistas femininas enquanto moda temos de Ihes

* OLIVEIRA, Rosiska Darcy deElogio da difeencg O feminismo emeyente.
S&o Paulo, Editora Brasiliense, 1992.

*1dem, ibidem, p. 73.

*'1dem, ibidem, p. 72.

133

Cadernos AEL, n. 3/4, 1995/1996



Mayra Coréa e Casto

conferir a ambiguidade de um instrumento capaz de refletir e produzir o
espirito de uma época, de normatizar e de questionar comportamentos e,
enfim, de ser efémero - porque € essencialmente informativo - e
permanente - porque é representativo de uma férmula "que deu certo".

A respeito da ambiguidade da imprensa feminina, citamos um trecho
de Michelle Perrotjue, embora néo esteja falando de moda, é um exemplo
do que dizemos aqui:

"Hoy se esta muy lejos de un enfoque totalmente negativo
de acodo con el cual la cultura de masas eraopeso de
uniformizacion general y de alienacién de los grupos oprimidos.
Ahora se la considera mas inggnada de ambivalencia, ahora
se piensa que en ciertos momentos constituyd un camino de
emancipaciéon para las mugs, y no sélo por los cambios de
comportamiento que trae consigo, sino también por la
modificacion del binomio masculino/femenino. Insertados en su
nuevo contexto histdérico, la @nsa femenina o el cine de
Hollywood, que tivierdn en las muger grandes consumidoras,
son lkeveladoes a este @specto, lo mismo, talvez, que la
publicidad!'*?

A citacdo de Michelle Perrot, no entanto, ndo é exemplo Unico de
gue fendmenos da cultura de massas tém sido abordados sob diferentes
pontos de vista. No que diz respeito a moda, uma pequena bibliografia
esta interessada em rever o seu lugar na nossa cultura e sociedade, embora
ndo possamos concordar com a idéia de que ela tenha avancado tanto nas
reflexdes quanto avancou G. LipovetS8ky

*PERROT Michelle, Historia de las mujers en Occidentd/ol. 9. Madri,Taurus
Ediciones, 1993, p. 289.

* E tendo em mente este aytcertamente soaria estranho alinharmos a moda a um
fenbmeno de massas.
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José Carlos Durand fala de uma "nova légica da moda [que]
repele explica¢des simpldrias como aquelas que atribuem um onipotente
poder de 'manipulagéo’ aos grandes grupos econdmicos que fabricam
fios e tecidos. Ou como aquelas que, ao contrario, celebram o consumidor
moderno como alguém que triunfou em definitivo sobre todo
constrangimento social na forma de vestir e sobre todo poder de persuasao
da publicidade”. Infelizmente, J. Durand, no decorrer de seu livro,
assenta suas explicagdes para os constantes ciclos da moda num jogo de
interesses econdmicos e por prestigio social descartado por G.
Lipovestky como responsavel pelo ritmo frenético da moda em seu periodo
atual.

Ruth Jofily, jornalista de moda, € alguém que tem se preocupado
em mostrar a importancia social e cultural da moda. A ela a jornalista se
refere como um "dos sensores de nossa sociedaddily (Jb991),
como um "personagem atuante” da culturafiyyp1988) e como a porta
de entrada ao trabalho para muitas mulheres que mudaram sua filga (Jof
1989).

Gilda de Mello e Souza é outro nome na bibliografia sobre moda
no Brasil. A inovagdo de sua tese de doutoramarittnda no Século
XIX (publicada posteriormente em livro pela Companhia das Letras em
1987) foi ter deslocado a anélise da moda do campo da arte para o da
sociologia, inaugurando, no inicio dos anos 50, o estudo do vestuario e
dos retratos nas teses universitarias.

Por fim, para ficarmos entre os autores nacionais, citdinos
Gomes Corréa. Analisando as relagcbes entre midia, consumo, moda e
rock, ele nos diz que a moda "(...) tem sido a um sé tempo a condi¢do de
rompimento com os padrdes estabelecidos e o veiculo de disseminagéo
desse rompimento transformado em outro padtidtinda que este

*DURAND, José CarlosModa, luxo e economi&ao Paulo, Babel Cultural, 1988,
p. 130.
% CORREA,Tupd G Rock, nos passos da modMidia, consumo mercado
cultural. Campinas, Papirus, 1989, p. 21.
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escritor encare a industria da moda como o bicho-papéao de todo e qualquer
movimento contestatorio e de rebeldia, ainda que nao relativize esta
posicédo, seu livro contribui no sentido de tirar da moda aquele ranco de
"simples bem de consumo”.

Entre os autores estrangeiros, podemos lembrar o nome de Frangoise
Vincent Ricaré® que, pretendendo escrever um guia pratico para o
profissional da moda, consegue muito mais: consegue nos mostrar quais
as respostas que a moda é capaz de dar para uma sociedade que, no
proximo milénio, vivera a era da informatica e da robotica.

Lembramos ainda o livrd Moda da Modaonde se defende a
idéia de que "(...) a Moda néo [é] apenas um fenémeno frivolo,
epidérmico, superficial, mas [€] o espelho dos habitos, do comportamento
psicolégico do individuo, da profissdo, da orientagdo politica, do
gosto...*”. Sua posicdo tem o mérito de tirar a moda da critica comum
gue a acusa de ser um agente de alienacao e massificagéo.

Por fim, temos David Kunzle que, como foi avaliado por Anne
Hollander num artigo originalmente diew Yrker Review of Books,
fazendo uma historia do espartilho, foi corajoso ao estabelecer as ligacbes
histéricas entre moda, politica, sexo, medicina e moral sem cair na
excentricidade ou na tolit%e

% RICARD, Francoisd&/incent. As espirais da mod&io de Janeiro, PazTerra,
1989.

¥ DORFLES, Gillo.A moda da modeS&o Paulo, Martins Fontes, 1988, p. 13.

*KUNZLE, D. apud HOLLANDER, A. "O fetichismo da moda", @ulturan. 100.
O Estado de S&o Paulo. 09.05.1988, p.1.0-1
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A SIGNIFICACAO DA APARENCIA TEM HISTORIA

A moda so se torna moda quando zilhdes de pessoas podem
identifica-la com uma idéia e a desejam. Essa é a moda, boa ou
ma.

Karl Lagerfet’™

A esta altura é necessario falarmos um pouco de quem falou da
aparéncia. Evidentemente, os autores escolhidos ndo foram todos.
Comecaremos retomando IGpovetsky

Quando usamos a expressao significagcado da aparéncia estamos
dizendo que ela (isto €, maneira de se vestguiay pentearperfumay
fazer higiene pessoal, andeonversaretc., bem como a maneira de se
relacionar com o fato de se estar vestindo, maquiando, etc.) esta sendo
investida de um significado qualqué&ob esse ponto de vista, podemos
encontrar significados da aparéncia em qualquer momento da histéria.
No entanto, se pensarmos no modo como nosso século vem investindo
um significado ao parecgrerceberemos que néo se trata mais de algo
gratuito, porém de algo que responde a necessidades prementes do mundo
moderno. O proprio sistema da moda nos revela sinais sobre a importancia
gue as pessoas véem no cuidado com a aparéncia. Este sistema ndo so6 se
refere a industria do vestuario, mas também a todo tipo de produto
produzido e comercializado. Possuir uma estética propria se tornou item
obrigatério a tudo na atualidade. Saimos da época em que a aparéncia de
um objeto dizia algo dele porque é inevitavel que o exterior fale algo
sobre o interior e passamos a época em que trabalhamos o significado da
aparéncia de tal forma que é possivel falar que o exterior ndo € mais
somente a expressao do inters@nado aquilo que o esta transformamdo
o transformando em algo com valor de seducgéo. E o sedit@sta
traduzido na regra de que os prazeres da sociedade devem ser a mudanca,

% Apud "A moda perdeu contato com a realidade?¥dgue n. 213. Sdo Paulo,
Carta Editorial Ltda., p. 124-132.
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o fugidio, o presente, o individual e o inédito. Para a moda estruturada
assim, G. Lipovetsky usa a expressao "estetizagdo da aparéncia”.

Outro autor que uniu os dois termos acima foi Richard Sennett. Em
O Declinio do Homem Publicele fala de como a sociedade do século
XVIII fez das roupas o reflexo de seu ideal de beleza: a estética do
teatro.

"La tradicion clasica del theatrum mundi equiparaba la
sociedad con el teatr la accion cotidiana con la actuaciéon. Por
lo tanto, esta tradicion expsaba la vida social en términos
estéticos, y consideraba a todos los haslmomo act@s pogue
todos los homlars podian actuaf®

No século XVIII esta capacidade de atuar referia-se a capacidade
de representar em si 0s dramas vividos no mundo. Dai perucas moldadas
com imagens de grandes batalhas histéricas e tecidos estampados com
cenas da vida. No século seguinte as roupas ndo vao mais representar o
mundo, mas vao se voltar para a representacédo da vida interior das
pessoas, de sua personalidade. O individualismo toma conta do vestuario
e, guando falarmos do homem enquantq estaremos falando de alguém
gue estuda e codifica em minUcias sua aparéncia com o objetivo de
mostrar & rua 0 modo como ela deve trata-lo. Esta ai uma das
caracteristicas mais lembradas a respeito da moda: a de que ela avisa
sobre as linhas gerais que formam o carater de uma pessoa ou, melhor
dizendo, de que ela avisa sobre a imagem que as pessoas querem passar
para a sociedade.

Um terceiro autor que pensou a aparéncia foi Philippe Perrot. No
estudo que faz sobre as transformacoes da silhueta feminina ao longo de
dois séculos, ele nos mostra como o corpo € um "produto social, cultural

**SENNET, Richard. El declive del homt publico.Barcelona, Ediciones
Peninsula, 1978, p. 329.
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e historico, portador e produtor de signos”, mudando de sentido (leia-se,
de significado) pela mudanca de aparéhcia

E possivel encontrar ai a idéia, defendida neste artigo, de que a
moda é um instrumento ambiguo - carrega em si valores sociais e
individuais ao mesmo tempo em que os cria -, embora percebamos em
Ph. Perrot certa preferéncia por dizer que, no mundo moderno, a beleza
nao é uma escolha que cada pessoa faz para si, mas um valor imposto
pela sociedade:

"Reste que la pfusion des mduits et des pratiques visant
au contréle, a'entretien et a'embelissement déapparence,
témoigne globalement'uhe trés fote progression de la
conscience corpetle et de'expansion @ine cultue somatique
treés paticuliéres a note époqueAinsi, les machés formidables
qui sorganisent autour de l8beauté et de la"santé, de la
"ligne" et de la"formé', répondent a une demande amplement
suscitée par le modele normatif qui accompagne leurs biens et
services, et par la culpabilité nouvelle qu’il induit chez ceux qui
ne s'y conforment pa$?

Também é possivel trazermos Michel Foué3pidtra esta discussao

na medida em que, escolhendo escrever determinado tipo de histéria da
sexualidade - a historia das problematizagfes e ndo das interdi¢cdes feitas
as condutas e préticas sexuais -, ele se aproxima do enfoque dado por G.
Lipovetsky & modalrocando a palavra "proibi¢cdes" do seguinte trecho

de M. Foucault pela palavra "massificacéo”, e trocando os temas da
austeridade sexual por temas da moda, percebemos com maior nitidez a
semelhanca que apontamos, ainda que o primeiro autor esteja se referindo
a Antigtidade e, o segundo, a pelo menos seis séculos de nossa historia.

* PERROT Philippe.Le travail des appances ou les transformations du corps

féminin XVIII-XIX siécleParis, Editions du Seuil, 1984, p. 199.
**|dem, ibidem, p. 204.
** FOUCAULT, Michel. Histéria da sexualidade 2 - O uso dos praeRio de
Janeiro, EdicBes Graal, 1990.
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"E preciso entender esses temas da austeridade sexual
[fidelidade monogamica, homossexualismo e abstinéncia sexual]
ndo como uma traducdo ou um comentario deilpicées
profundas e essenciais, mas como elaboragéo e estilizacao de
uma atividade no exeitio de seu poder e na pratica de sua
liberdade"*

O olhar que G. Lipovetsky quer dar ao fenbmeno da moda € a
maneira escolhida por M. Foucault para tratar a sexualidade. Partindo
deste entenderemos "artes da existéncia" como "praticas refletidas e
voluntarias através das quais os homens ndo somente se fixam regras de
conduta, como também procuram se transformadificarse em seu
ser singular e fazer de sua vida uma obra que seja portadora de certos
valores estéticos e responda a certos critérios de &sélopartindo
daquele, entenderemos que estes valores estéticos e critérios de estilo
sao, na era da moda, o desencadeamento da "exaltacao da unidade dos
seres e seu complemento, a promocao social dos signos da diferenca
pessoal®.

Finalmente, para terminar este capitulo, trazemos o nome de Alain
Corbin. EmO Segedo do Individum autor nos conta como o século
XIX criou "simbolos de si" através de uma idealizacdo da aparéncia.
Com a difusdo das fotos, por exemplo, poses, gestos, atitudes e
expressdes faciais foram teatralizalasisando a busca do
embelezamento. A difusdo dos espelhos estimulou a ascensédo do
narcisismo e promoveu a organizacao de uma nova identidade corporal,
baseada na estética da magfe2zroliferacdo das modistas, dos moldes
em revistas e das filiais de grandes lojas traz o desejo do camponés de

*|dem, ibidem, p. 25.

**Idem, ibidem, p. 15.

*® LIPOVETSKY, G Op. cit, 1991, p. 59.

*" CORBIN,Alain. "Le secret de l'individu", in PERRQMichelle (og.). Histoire
de la vie privéeVol. 4. Paris, Editions Seuil, p. 426.

*® |dem, ibidem, p. 423.
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"endomingar-se", ou seja, de se parecer com o burgués citadino para
poder festejano domingo, o repouso depois de uma semana de trdbalho

A propria ritualizagdo da entrada da mulher em publico - revelada na
minUcia daoiletteque a preparava ora para o0 passeio na rua, ora para o
descanso em casa,; ora para a noite, ora para o dia; ora para a conversa
com familiares, ora para a conversa com estranhos - nos faz pensar no
quanto o dimorfismo sexual do vestuario tem a ver com as rela¢des que
se estabeleceram, naquele século, entre homens e nillheres

DO ESPARTILHO A GARCONNE ENTRE A MINI -SAIA E A CALCA

"As mulhees tentaram a passagem darfteira do mundo
dos homens, arrastando, escondidas, as raizes plantadas em casa.
Adotaram estilos de vida masculinos sem que os homens se
feminizassem.

Assim ficaram, enérdois mundos, compatibilizando estilos
de vida e modos de comunicacao dfees, ecebendo da
sociedade uma dem esquizoénizante: seja homem e seja
mulher E foi assim que o sonho da igualdadep&cou no
impossivel. Pajue a um homem se pede que seja Unica e
exclusivamente homem, aquele paasenta aggra e o padrao
face ao qual a mulher deve ser ao mesmo tempo igual erdder
Mas ninguém pode se&xo mesmo tempo, si mesmo e o @Uir

Rosiska Darcy de Oliveira

Tanto a moda k& gargonnequanto as calgcas compridas, uma vez
incorporadas ao vestuério feminino, desencadearam reacdes semelhantes:

9 |dem, ibidem, p. 449.
9 |dem, ibidem, p. 448.
L OLIVEIRA, Rosiska DOp. cit, 1992, p. 13.
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acusaram-nas de "masculinas". Coincidentemente, ambas representaram,
cada uma a sua época, as roupas que uma mulher emancipada usaria. No
inicio do século, poderiamos encontrar muitas feministas vestindo saias
de comprimento mais ousado, cinturas mais baixas, vestidos de corte
mais reto, e usando cabelos curtos, rentes a cabeca, pintando os labios
comrouge a levesvermelho, segurando uma cigarrilha entre dedos de
unhas vermelhas. Recentemente esta imagem foi redescoberta na televiséo
pela personagem de Beth Coelho na nolzedanos SeisE referentemente

aos estudiosos da moda, parece que ela nunca deixou de ser evocada:

"Costuma-se classificar os anos 20 como uma década em
que a mulherealizou grandes conquistas. (...)

Com efeito, a nova silhueta da mulher apéia, livie de
espatilhos, com as pernas a mostra, foi uma das grandesasar
da década de 20. Os homens haviam permanecido os ultimos anos
no campos de batalha da Primeira GraeAs mulheges ocuparam
posicbes no mendo de trabalho e grcisavam deaupas
adequadas para colocam-se em atividade, contrastando com o
6cio que asoupas da Belle Epoque consagravam. Igualdadeentr
sexos, amor livg, novo status para casadas e solteiras aediér
sociedade...ddos esses temas centralizaram as conversas.(...)

Os vestidos longos e pesados, a posicdo meramente
decorativa efletida em oupas e acessorios, nada disso se
adaptava mais a uma mulher ativa, independente, quendpra
a se manter sem o homem a amparéa-la. Uma mentalidade
utilitarista comandou o estilo de épodss pecas m@cisavam ser
funcionais, havia um culto a simplificacdo, ao depuramento,
mesmo nos vestidos feitos pela alta-costura. Comparados aos
modelos do passado, um vestido inspirado enePgia 0 maximo
da sobriedade.(...)

A moda dos anos 20 ndo demosutinteesse em valorizar
as cuwvas na silhueta feminina.estidos com decotemte ao
pescoco, cintura baixa, um caimento sem definicdo dos quadris e
do busto. Que demonstracdo de funcionalidade estava no corte
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dos cabelosA mulher do passado tinha horas agerescovando

as suas madeixaé mulher dos anos 20 dava-o quaseante,

no chamado estila la garconné Usar um cabelo considerado
masculino era, sem ddvida, uma grande ousadia por parte desse
ser até entdo, ornamentat’

As palavras acima de Ruth Joffily assemelham-se muito as de José
Carlos Durand:

"Entre 1920 e 1939, o padrao de elegancia cristalina no
século XIX enttu em crise definitivaA gra-senhora, matma
madura e cheia de corpo, cedeu lugar a jovem emancipada, esbelta
e longilinea, quase sem peitos e quadris. @m@sso da industria
de cosméticos popularizou oguges e batonspompendo por
completo com a beleza da tez branca e leitosa, que lembrava o
marmoe da esculturaAs saias subiram e desceram com muita
rapidez nos anos vinte, e o caminho continuava aberto a quem se
dispusesse a criar em cima de necessidades da épocaepda r
pratica exigida pela vida moderna. O sucesso de uma jovem
costueira de nome Gabrielle (Coco) Chanel, de seus segter
de seus tailleurs, esta intimamente associado a esse '¢lima.

Coco Chanel € um nome que tem sido associado a moda que libertou
as mulheres. James Laver a identifica como o "talento mais proeminente
e revolucionario da década de Z0'Porém, mais do que ser tida como
talento da moda da "nova mulher", Coco Chanel era ela propria
identificada como "nova mulher":

°2 JOFFILY, Ruth. Marilia Valls; Um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro,
Salamandra, 1989, p. 14-15.

** DURAND, José CarlogOp. cit 1988, p. 31.

* LAVER, James.A roupa e a modaS&o Paulo, Cia. das Letras, 1993, p. 234.
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"Gabrielle Chanel, mulher espira e ativa, que sem@r
guis sentirse a vontade em suasupas, € ndo encontra
dificuldades para impor seu estilo as mubrgeique fquentam
coquetéis eacepcdes, mas também comecaram a ter uma vida
profissional*®

E para ndo haver dividas da importancia desta maigiamos
um artigo déeu Sei Tidoque fala sobre o lugar do esporte nos ideais da
década de 20:

"(...) Hoje, a caracteristica da vida feminina ésport’, o
anico e vedadeio passatempo da mulher modernaavna
continua febe de excitagdogclamando constantemente tudo que
a fortaleca e a torne sempmais bela.

As damas contemporaneas sao entusiagpertwomeh
E, por isso, as vemos hoje obter prémio e triunfar quer no 'ténis’,
no ‘golf’, no automovel, na aviagdo, como na cagada e partidas
de pesca. A mulher moderna adora todos os sports com alucinante
paixdo.°°

Philippe Perrot tem a mesma opinido sobre C. Chanel, e lembra
como o gesto de ter-se exposto ao bronzeamento do sol, no ano de 1922,
fez daquela estilista 0 simbolo de uma burguesia que podia dedicar parte
de seu tempo - atribulado de tantos afazeresnenen faie"’. Ainda
citando Ruth Jdily, falar de Coco Chanel significa ndo esquecer que foi
ela quem introduziu roupas masculinas ao armario feminino e quem mais
concebeu roupas com bolsos porque, na sua visédo, as mulheres "haviam
conquistado o direito de ter seu dinheiro e seus segrédéstender o
fendmeno Chanel, naqueles anos 20, seria entender todo um contexto de

* RICARD, F V. Op. cit, 1989, p. 57.

**"A mulher e os esportes", Bu sei tudpjan. 1919, p. 87.
* PERROT Ph.Op. cit, 1984, p. 203.

*® JOFFILY, R.Op. cit, 1991, p. 38.
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mudancas rapidas e bruscas na vida das mulheres. Na interpretacéo de
Pierre Cabanne:

"La libération de la femme connut, la guerfinie, les
plaisirs et la pospérité evenus, une accélération inouie; la
‘garconne'est aussi éloignée que possible des belles préservées,
opulentes et langoauses de 1900; filiforme, plate, spee, jupes
et cheveux courts, elle est émancipée, fume, boit, conduit a tombeau
ouvet, et choisit ses p&naires masculins comme elle I'entend

(..)"®

Escolher parceiros como bem entenBste também poderia ser o
mote de uma legido de mulheres que, fazendo a revolugéo sexual e a
feminista - agora nos anos 60 e 70 -, reivindicaram o uso da pilula
anticoncepcional, romperam com modelos de relacionamento amoroso e
usaram calcas compridas ou mini-saias como forma de protesto a
sociedade machista e conservadora.

No comecgo daqueles anos, numa praca publica, feministas
queimaram seus sutias. Entre elas muitas com calgas compridas, muitas
com jeans. Mas nao s6 entre as militantes do movimento feminista este
simbolo de libertacao feminina foi usado. A moda da mulher moderna,
afinada com as novidades do mercado que facilitavam a sua vida em
casa e preocupada em ter um papel mais atuante na sociedade - seja
trabalhando, seja reivindicando o poder de consumidora - incluia calcas
no guarda-roupa. E para as mais jovens, além das calgas, a mini-saia.

O apelo rebelde destes dois itens do vestuario (calca comprida e
mini-saia) é evidente. As calgas marcavam a apropriacdo do espaco
masculino pelas mulheres. A mini-saia assinalava que elas entéo poderiam
fazer sexo com quem quisessem, sem correr o risco de engrndar
direito ao prazer sexual tanto quanto o homem.

Também a modala garconneera rebelde. Uma silhueta magra e
esguia, um corpo esportivo, uma roupa que liberasse os movimentos da
mulher eram uma afronta aos canones de bele®etia Epoque

** CABANNE, Pierre EncyclopédieArt Déca Paris, Somogyl986, p. 24.
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Mulheres que aparentavam mais a homens que a frageis bonecas ou férteis
matronas violavam, no comeco deste século, um dos papéis atribuidos a
mulher mais caros ao patriarcado: o de mée e esposa.

Talvez por conta deste apelo rebelde, tanto no comeco do século
quanto a partir dos anos 60, a moda identificada de uma forma ou de
outra & mulher emancipada gerou propaganda contra sua adog¢&o. Para o
visual da calca comprida (freqientemente acompanhado de botas) € ja
conhecida a critica da imprensa: ele "masculinizava" a mUkiers
nos referido a isso durante este artigo. Seria interessante, no entanto,
transcrever um artigo d2. Quixote revista do comeco do século, para
ilustrar uma vez mais, o0 que apontamos acima:

"Com o americanismo, feminismo e outras novas
modalidades, est4 desag@endo lentamente, numa agonia
dolorosa, o tdo falado e discutido coquetismo femitifhio.

Quanto as criticasgargonnegelas convergiram para um ponto em
comum: a vulgarizacao e prostituicdo da mulkeoupa e a maneira de
uma mulher se portar em sociedade poderiam confundir sua origem social.
Para que isso ndo acontecesse, varias conselheiras dispunham-se a
escrever em revistas femininas para alertar as leitoras dos perigos da
modaVeja-se para isso 0 seguinte trecho recolhidBelasta Feminina

"Como exigir o espeito que se deve as muéshonestas
se nos vestimos como as hetairas, se fumamos como fumam as
favoritas dos haréns, se nos enchampanhamos como as
marafonas, se nos dallfamos aos ombs dos homens como
chinas embriagadas, e se chegamos - ja se chegou a isso! - a
fazera apegoar ndgrande mundo', as céless faras?... (...)*

%" uiz XV", in D. Quixote 26.04.1922. E, a respeito do coquetismo, cf. SIMMEL,
G Filosofia do coquetismo. S.1., s.d.,NeDIAYE , C.,A coquetterie ou a paixao
do pormenar Rio de Janeiro, Edi¢cdes 70, 1989.

** Apud RAGO, Magareth.Os prazees da noiteRio de Janeiro, Pazlerra, 1991,

p. 36.
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O medo revelado pelo discurso das revistas femininas é de que a
sociedade fosse tomada pmyquettese melindrosas, figuras que
assustavam por desestabilizarem tdo sensivelmente as fronteiras sexuais.
Outro medo era o de que jovens mocgas, atraidas pela emanipacéo de seu
sexo, também fossem atraidas por uma faceta da vida moderna: o
meretricio, que estabelecia uma experiéncia com o corpo que "convidava
para o deciframento de regides misteriosas e para a experiéncia de
sensacdes exacerbadas"

Sobre as criticas ao uso da mini-saia, conhecemos a revolta de
senhoras que diziam que a juventude estava "transviada" e que as mulheres
andavam nuas nas ruas ou iam "efetivamente" nuas as praias quando a
moda da tanga aportou no Brasil. Ja entre algumas feministas, como as
de Mulherio por exemplo, a mini-saia s6 poderia estar associada a uma
especulacéo do corpo feminino pela industria da flo&e em revistas
femininas de grande circulacao editorias de moda n&o cansavam de
apontar a mini-saia como uma roupa que dava liberdade as mulheres (as
magras, alias, porque o uso de saias curtas era "proibido" as mais cheias),
ainda na década de 80 feministas insistiam na critica de manipulacdo da
beleza feminina - o que ndo dava nenhuma ou pouca margem de controle
as mulheres das proprias opc¢des de vida.

No entanto, garotas daquelas décadas iniciais da metade deste
século iam adotando a mini-saia. Da mesma forma, apesar de toda a
propaganda contra a mod#&agarconnenos anos 20, as mulheres iam
cortando seus cabelos e abandonado espartilhos. Percorrendo as revistas
Eu Sei Tdo, A Cigarra, Kosmose Renascenc¢&ncontramos a todo
momento figurinos que desenhavam modelos altas e esguias até o limite
do comprometimento com falta de harmonia de formas téo inéditas aquela
época. As Unicas modelos que fugiam ao estifogarconneeram as
dancarinas ou atrizes que faziam performances orientais. A moda do
orientalismo e do exoético seduzia mulheres e publicos curiosos dos

®?1dem, ibidem, p. 37.
® CHAIM, Célia. "Quem ganha qunado a moda pegaMirherio, jan.- fev 1982, p.

15-16.
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tempos modernos, curiosos das civilizagées que ainda n&o tinham sido
atingidas pelos progressos das maquinas e do ritmo louco da cidade
urbana.

E porque encontramos a figuraghkrconnetanto em paginas de
um revista feminista comBRenascengaquanto nas de uma revista
burguesa e mundana coraa Sei Tidoque pensamos que uma moda tao
forte como esta ndo pode ter sido resultado do éxito de uma politica da
industria téxtil (alias, incipiente na época), nem da sociedade, no sentido
de obrigar todas as mulheres a um mesmo padréo opressor de beleza e
feminilidade, visando ao lucro mediante a alienagcao de um contingente
gue vinha pondo suas manguinhas de fora.

O retrato dagarconne presente em toda imprensa feminina dos
anos 20, é nada mais que o sinal de que as mulheres compartilhavam dos
mesmos desejos de ocupar um novo lugar na sociedade dos homens,
quer fossem elas feministas, anarquistas ou, simplesmente, simpatizantes
de determinadas conquistas politicas do feminismo. Se nas lojas e nos
ateliés de costura ndo se encontrava sequer um vestido com armacgao,
sequer um modelo feito para ser usado com espartilho ndo é porque a
moda soube, maliciosamente, enfraquecer o movimento de mulheres,
sendo porque elas forcaram a moda a se curvar ante o recrudescimento
de uma situacao feminina inédita e irreversivel.

Nenhuma mulher naquele comeco de século imaginaria que estivesse
cortando seus cabelos para atender a uma légica perversa da moda que
haveria encontrado um meio de gerar mais lucros aos cabeleireiros ou
aos chapeleiros. Nenhuma mulher usaria cabelos curtos somente porque
a moda o pedia. Quando se rejeita uma moda vigente, 0 mais grave que
pode acontecer é se cair no ridiculo, no fora de fhdsia uma mulher
rejeitasse a moda dgrconneestaria rejeitando ndo um penteado, mas
todo um estilo de vida que estaria mudando o destino das mulheres dai
para frente. Ninguém diria o disparate de que o movimento feminista do

* LIPOVETSKY, G Op. cit, 1991.
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comeco do século sofreu um refluxo a partir dos meados de 30 porque as
mulheres se contentaram apenas em vestir uma moda mais emancipada,
em vez de continuar lutando pela emancipacao. Ninguém diria que o
feminismo gerou, na sociedade atual, prostitutas, "mulheres faceis" ou
lésbicas porque trouxe ao vestuario feminino roupas ora liberalizantes,
ora masculinizantes demais. Aquilo que as pessoas certamente diriam é
gue gostam de se vestir para estarem em sintonia com novos valores,
Novos comportamentos e novas aspiragdes de vida. Diriam que se vestem
para terem coragem de trazer para suas vidas e para 0 mundo estas
novidades. E quanto as mulheres, por gosto ou por necessidade de se
fazerem notar no mundo dos homens, talvez dissessem que vao continuar
fazendo de determinadas roupas o reflexo e o motor de mudancas da
condicéo feminina. Foi assim congarconne foi assim com garota

papo firme foi assim com aeministas mal-amadagssta sendo assim

com asexecutivas de tailleus operarias de batongntre tantas outras.
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